
 
  

除了抖音，还有哪些App称得上“标志性”？这几款改变了亿万人生
活

提到标志性软件，大多数人第一反应就是抖音。它用短视频加算法推荐，彻底重塑了内容消费习惯，
让“刷抖音”成为一种日常动作。但像抖音这样，能代表一个时代、一个领域，甚至改变社会行为的
软件，其实不止一个。如果你想知道还有哪些App具备同样级别的“标志性”，那下面这几个，你大概
率每天都在用，只是可能没意识到它们的分量。

微信：社交关系的“水电网”级基础设施

微信的“标志性”在于它跳出了单纯聊天工具的身份，长成了一个覆盖支付、购物、办公、政务的生
态。很多人手机里其他App可以卸载，但微信绝对不行。它甚至让“加个微信”取代了“留个电话”。
和抖音的全民娱乐不同，微信走的是全民连接路线，两者的共同点都是“用完离不开”。不过微信的
弊端也很明显：朋友圈越来越像广告圈，群聊消息轰炸严重，工作生活彻底搅在一起。如果你想把微
信只当聊天工具用，会发现很难，因为它的边界已经无限扩大。

快手：底层社区的“烟火气”代表

很多人以为快手是抖音的前身，其实两者逻辑完全不同。抖音推崇“爆款内容”，算法倾向于把最炫
的推给所有人；快手更强调“真实记录”，老铁文化、家族视频、直播带货，都带着浓烈的乡土温情
和信任感。快手标志性的地方在于，它让小镇青年、农民、手艺人有了被看见的窗口。和抖音相比，
快手的用户粘性更多来自“人情味”而非“爽感”。如果你做内容，在快手起号往往比抖音慢，但一
旦站稳，粉丝忠诚度更高。需要注意，快手的算法对长尾内容有扶持，但内容质量参差不齐，审核尺
度也需要自己把控。

小红书：种草文化的“起点”和“终点”

如果说抖音是“杀时间”的，小红书就是“解决问题”的。从旅行攻略到护肤品测评，从装修案例到
考研经验，小红书用图文+视频混合的笔记形态，成了中国最核心的生活方式决策入口。它的标志性在
于创造了“种草-拔草”这个完整商业闭环，用户带着明确需求来，带着购买意向走。和抖音相比，小
红书的搜索功能极其强大，很多人甚至拿它当百度用。但有一个常见误区：觉得小红书只有女性用户
。实际上，近两年男性用户在健身、数码、汽车等领域增长很快。如果你想在小红书中找到价值，重
点不是追求播放量，而是笔记的收藏率和长尾搜索排名。

拼多多：改写电商规则的“低价之王”

拼多多刚出来时被很多人看衰，觉得“假货”“low”，结果它靠拼团+砍一刀+百亿补贴，硬生生在淘
宝和京东的夹缝里杀出，成了中国电商第三极。它的标志性在于彻底改变了“便宜没好货”的认知，
把低价和品质之间的平衡做到了极致。和抖音的“兴趣推荐”类似，拼多多的“社交裂变”也是一种
强大的算法——让用户主动帮它拉新。但使用拼多多时要注意：百亿补贴的商品确实便宜，但需要认
准官方标识；砍价和助力活动经常被吐槽“永远差最后一刀”，属于社交压力型玩法，谨慎参与。

B站：二次元起家的“年轻人文化堡垒”

B站的标志性在于它把“弹幕”变成了一种独特的社交语言，并且通过严格的社区氛围维护，让用户愿
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意为内容付费、为UP主发电。和抖音的“快”相反，B站的内容偏“慢”——一个视频十几分钟甚至一
小时都很常见，知识区、科普区、纪录片区尤其受追捧。它和抖音的最大差异是：B站用户更在意“创
作深度”和“社区认同”，而不是短暂的感官刺激。如果你打算在B站做内容，别想着靠搬运或蹭热点
火起来，真诚、专业、有信息密度才是通行证。另外，B站的变现路径比抖音窄，多数UP主要靠广告和
直播打赏，带货转化率相对低。

常见疑问速览

Q：这些软件和抖音相比，哪个更赚钱？

A：不存在绝对答案。抖音流量大、变现模式成熟，但竞争极度激烈；快手私域强，适合带货；小红书
适合走品牌路线；B站适合做知识IP。选择取决于你的内容类型和擅长领域。

Q：为什么里面没有微博？它不够标志性吗？

A：微博曾经是“舆论场”的标志，但近年来被抖音、微信、小红书等分流严重，用户活跃度、商业化
能力已明显下滑，更像一个“新闻扩散器”，而非深度内容或社交生态。

Q：这些软件现在还能入局吗？

A：可以，但需要找对细分方向。抖音的红利期已过，但本地生活、知识讲解仍有空间；小红书和B站
依旧处于上升通道；快手在农技、家电等垂直领域有缺口。关键是别跟风，要做差异化。
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