
 
  

何小鹏直言AI泡沫：智能汽车赛道是真金还是炼金术？

近期，小鹏汽车创始人何小鹏在公开场合对当前火热的AI浪潮及其在汽车行业的落地应用发表了看法
，引起了广泛关注。他并非一味唱衰，而是以一种审慎而务实的态度，点出了AI泡沫下隐藏的机遇与
挑战。对于正在快速奔跑的智能汽车赛道而言，何小鹏的这番话，无疑为业内人士和消费者提供了一
个冷静审视的视角：我们所处的，究竟是颠覆性的技术革命，还是又一轮被过度炒作的“炼金术”？

AI赋能智能汽车：技术落地中的“真”与“假”

AI技术在智能汽车领域的渗透，已是不争的事实。从自动驾驶的感知、决策到座舱内的语音交互、个
性化服务，AI的身影无处不在。然而，何小鹏所指的“泡沫”，更多地体现在对AI能力边界的过度解
读和商业模式的不清晰。许多时候，我们看到的AI应用，或许只是基于大量数据训练出的“模式识别
”，距离真正意义上的“智能”和“理解”尚有距离。例如，在自动驾驶领域，虽然L2、L2+甚至L3级
别的辅助驾驶系统已逐渐普及，但其安全性和可靠性依然是用户最关心的问题。技术的成熟度，往往
被一些概念和宣传所掩盖，导致用户对其抱有过高期望，一旦遇到极端情况或系统失效，便会产生巨
大的落差。

在座舱智能化方面，语音助手、人脸识别等功能为用户带来了便利，但真正能做到“千人千面”、深
度理解用户需求的AI，依然是少数。很多时候，用户体验到的只是“更聪明”的语音客服，而非能够
主动感知、预测并满足需求的智能伙伴。这种技术上的“伪智能”或“伪创新”，正是AI泡沫的体现
之一。

智能汽车的AI“泡沫”：用户体验与成本博弈

智能汽车的AI“泡沫”并非空中楼阁，它与用户对极致体验的追求以及车企高昂的研发和硬件成本息
息相关。一方面，消费者期待AI能带来颠覆性的驾驶体验，例如完全解放双手的自动驾驶，能够和家
人朋友无缝互动的智能座舱。这种期待，被市场上的各种宣传和概念所放大。另一方面，实现这些高
级AI功能，需要投入巨大的研发资源，包括芯片、算法、数据标注等，这些成本最终会转嫁到汽车价
格上。

当AI能力未能达到用户预期，但价格却居高不下时，泡沫便显现出来。例如，一些厂商可能会过度宣
传其AI辅助驾驶系统的能力，但实际上，在复杂路况或紧急情况下，驾驶员仍需时刻保持警惕，甚至
面临比传统车辆更高的风险。这种“画饼充饥”式的营销，不仅损害了用户信任，也增加了车企自身
的运营风险。

何小鹏眼中的AI“泡沫”：理性看待技术进步

何小鹏关于AI泡沫的言论，并非否定AI的价值，而是呼吁行业回归理性，脚踏实地地推进技术发展和
商业化进程。他强调，真正的智能，是能够解决用户痛点，提升用车效率和安全性的技术。对于智能
汽车而言，这意味着AI的研发和应用，不应仅仅停留在炫技或概念层面，而要实实在在地体现在用户
体验的提升上。

他所倡导的“真金”所在，可能在于那些能够真正提升车辆安全性、可靠性，以及带来独特、实用性
体验的AI应用。例如，能够显著提升驾驶员安全性的辅助系统，能够深度理解用户个性化需求的智能
座舱，能够优化能源消耗、延长续航的智能驾驶策略等。这些才是AI在智能汽车领域应有的价值体现
，也是能够经受住时间考验的“真金”。
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走向成熟：智能汽车AI的“去泡沫化”之路

智能汽车AI的“去泡沫化”，需要产业各方的共同努力。

首先，车企需要更加注重技术的可行性和用户价值。在宣传和推广AI功能时，应保持审慎和诚实，避
免过度承诺和概念炒作。将更多的资源投入到核心技术的研发和用户体验的打磨上，解决用户在实际
用车场景中遇到的痛点。

其次，消费者也需要保持理性认知。对于AI技术，特别是自动驾驶等前沿领域，要有所了解，明确其
当前的能力边界和适用场景，不盲目追求“最新”、“最炫”，而是选择真正适合自己需求的产品。

再者，监管部门和行业标准也需要跟上技术发展的步伐。明确AI在汽车领域的应用规范，保障用户安
全，鼓励健康的市场竞争，避免劣币驱逐良币。

何小鹏对AI泡沫的警示，是一次及时的提醒。智能汽车的未来，不在于追逐虚无缥缈的概念，而在于
将AI技术真正转化为提升产品力、用户体验和商业价值的“真金”。只有这样，智能汽车赛道才能在
风口浪尖中稳健前行，驶向真正的智能化未来。

FAQ:

* “AI泡沫”主要体现在哪些方面？

主要体现在对AI能力边界的过度解读、商业模式的不清晰，以及技术上的“伪智能”或“伪创新”，
导致用户期望与实际体验存在差距。

* 何小鹏认为智能汽车AI的“真金”是什么？

他认为真正的价值在于能够解决用户痛点、提升车辆安全性和可靠性、带来独特且实用的用户体验的A
I应用。

* 普通消费者如何应对AI泡沫？

保持理性认知，了解AI技术的能力边界和适用场景，不盲目追求概念，选择真正适合自己需求的产品
。
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